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Progetto Wireframing - prima parte

Wireframing



Per la realizzazione dei wireframe è stato 
utilizzato il software Adobe XD e il plugin Icons 4 
Design per reperire rapidamente le icone.
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Come già emerso durante l’analisi dei competitor di Amazon Prime e il successivo sondaggio, Netflix risulta la 
piattaforma di streaming preferita dagli utenti, anche in termini estetici.

Sicuramente un tratto distintivo è rappresentato dal modo in cui si presenta la Homepage, con una grande 
immagine di copertina che copre quasi interamente lo schermo e ha quindi un impatto visivo molto 
marcato. La stessa scelta si ritrova anche nella sezione dedicata alle Serie TV, dove si può notare anche il 
menù a tendina dedicato al filtro per generi, feature al momento assente su Amazon Prime.

La barra superiore risulta molto funzionale, avendo una suddivisione per “Film”, “Serie TV”, “Nuovi e Popolari” 
e “La mia lista”, senza ulteriori categorie che risulterebbero ridondanti. 

Un’ultima peculiarità che si è voluta rimarcare nei wireframe è l’accento in verde sulla percentuale di 
compatibilità dei contenuti, che risulta molto evidente a livello visivo (in contrapposizione al colore rosso 
utilizzato per il logo di Netflix e per gli altri accenti).

Per quanto riguarda la versione mobile, oltre al passaggio a un orientamento verticale per le miniature dei 
contenuti video (quindi ”portrait” piuttosto che “landscape”), volto a ottimizzare lo spazio, si nota anche una 
scelta grafica diversa per evidenziare le anteprime, che presentano una miniatura circolare anziché 
rettangolare.

In questo studio preliminare non è stato utilizzato il blu per indicare i pulsanti interattivi, ma è stata posta 
l’attenzione su layout e altri elementi distintivi. 



Di seguito verranno riproposte User Journey, 
Screen Flow, Opportunità Emerse e Nuovo User 
Journey, già presentate nel progetto Discovery.





● Trovare una serie tra le commedie romantiche 
del catalogo per rilassarsi durante il tempo 
libero.

● Essere soddisfatta della scelta, che dovrebbe 
avvenire in modo semplice e con tempi rapidi.

● Riuscire a vedere un episodio della serie scelta 
entro la fine della sua pausa dal lavoro.

Verrà mappato quindi il “viaggio” di un utente dall’arrivo sulla piattaforma alla visione di un contenuto di suo gradimento.







a seguire gli screen della piattaforma di Prime Video legati allo User Journey



Ingresso su Prime Video e selezione categoria Serie TV Nessuna riga con commedie romantiche tra le serie TV, 
è presente solo una riga con il genere “commedia”.

Utilizzo della barra di ricerca per trovare il genere desiderato.184 risultati misti, tra Film e Serie TV per la ricerca “commedia romantica”.
Sono presenti anche film a pagamento come “Vicky Cristina Barcelona”.



Utilizzo del filtro per raffinare la ricerca e visualizzare solo le serie TV tra i 
risultati. 40 risultati per le serie TV della ricerca “commedia romantica”.

Come si nota alcune serie non presentano la valutazione IMDb.

Scelta della serie e scheda relativa. 
Si utilizza il menù delle stagioni per selezionare la prima.

Selezionando la prima stagione, compare anche il voto IMDb prima non 
visibile. Dopo aver letto la trama, viene schiacciato il bottone Play per far 

partire la riproduzione.



All’inizio della riproduzione viene utilizzato il selettore per cambiare 
audio e sottotitoli.

Durante la riproduzione, viene utilizzato X-Ray per scoprire il nome di 
una delle attrici presenti in scena.

Cliccando sul nome dell’attrice è possibile visualizzarne una breve 
biografia e i titoli che l’hanno resa celebre.Al termine della visione, viene chiuso il player video e si ritorna nella pagina della scheda 

delle serie, dove verrà indicato visivamente lo stato di riproduzione degli episodi visti.



● Restyling grafico dell’interfaccia per renderla meno caotica ed esteticamente più appagante.
● Semplificare la barra superiore, eliminando “Categorie” e inserendo le sezioni “Serie TV”, “Film” 

e “Originali”, mantenendo anche “Store” e “I miei Video”.
● Inserire un Filtro per Generi, al momento assente. Si potrebbe inserire il filtro direttamente 

nelle diverse sezioni dei contenuti, con una modalità a bottoni simile al filtro dei brand di 
Disney+, come già proposto nella precedente analisi.

● Optare per una diversificazione visiva più netta tra contenuti a pagamento e contenuti 
inclusi nell’abbonamento Prime. Un’altra idea potrebbe essere quella di inserire tra i filtri la 
possibilità di includere/escludere i contenuti a pagamento.

● Valutare l’idea di inserire una modalità di voto (tramite stelle o like/dislike) per i contenuti video 
da parte degli utenti. Queste valutazioni andrebbero indicate assieme a quelle di IMDb già 
durante la fase di ricerca dei contenuti, quindi sotto le miniature degli stessi.

● Verificare che le valutazioni di IMDb siano sempre visibili durante la fase di ricerca, al di sotto 
delle miniature dei contenuti.

● Valutare l’idea di inserire dei trailer anche per le serie tv (al momento sono disponibili 
solamente per i Film), in modo da averne un’idea anche a livello visivo più diretta e non legata 
unicamente alla lettura della trama. 
(questo potrebbe avvenire anche sulla minischeda del contenuto, come su Netflix, senza dover 
accedere alla pagina della scheda vera e propria, riducendo quindi ulteriormente i tempi di 
consultazione del catalogo)



Ipotizzando l’implementazione delle 
modifiche proposte nell’analisi delle 
opportunità, verrà mostrato il nuovo User 
Journey, facendo particolare attenzione alle 
prime 3 fasi, che si sono mostrate quelle più 
critiche allo stato attuale della piattaforma 
di Prime Video.







● Il simbolo “#” rappresenta un placeholder per 
alcuni valori numerici (es. il voto su IMDb).

● Le linee tratteggiate in rosso delimitano la 
pagina della Home visualizzata sullo schermo 
prima di effettuare lo scroll verso il basso. 
(verrà allegata una copia dei wireframe alla 
presentazione per una visualizzazione più 
dettagliata).

● Con il colore azzurro sono indicate le parti 
interattive (bottoni e anchor text), ad esclusione 
delle sezioni della barra superiore.



















1- La barra superiore è stata 
aggiornata rimuovendo la voce 
“Categorie”, per avere una scelta 
semplificata e più rapida.
La barra sarà inoltre 
semitrasparente come parte del 
restyling grafico della UI.

Nota extra: l’accento azzurro su 
Home, evidenzia un cambiamento 
per il focus state, che sarà reso più 
visibile utilizzando lo stesso colore 
azzurro del logo prime.

2- Il carousel è stato ripensato per 
avere un impatto visivo più vicino 
alla Home di Netflix. L’immagine 
sarà quindi più grande, con una 
transizione automatica al trailer 
del contenuto video, mantenendo 
la possibilità di scorrere a destra e 
sinistra con le frecce e visualizzare 
altri contenuti in primo piano.

3- Il filtro per generi è stato realizzato 
direttamente nella Home, con una soluzione 
diversa dal menù a tendina di Netflix e più 
vicina al filtro dei brand di Disney+.
Sarà possibile quindi filtrare i contenuti video 
in modo immediato, semplicemente 
premendo i bottoni, con possibilità di 
selezione multipla (es. 
Popolari+Commedie+Romantici).
Il filtro sarà presente anche nelle altre 
sezioni di Prime Video, quindi nelle pagine 
Film, Serie TV, Originali, La mia lista e Store.

I 12 generi di default sono i più comuni, ma 
utilizzando le frecce, sarà possibile sceglierne 
anche altri (Documentari, Indipendenti, 
Internazionali, Italiani, Premiati, Scienza e 
Natura, Sport e Storici)

Nota extra: lo switch prime, presente sopra al 
tasto “Nuove Uscite” consente di filtrare tutti 
i contenuti compresi nell’abbonamento. In 
modalità off, saranno visibili anche i contenuti 
a pagamento. (questa funzionalità è stata 
recuperata dall’attuale sezione “I miei video”, 
dove è già presente)

4- Le miniature verranno analizzate 
in dettaglio nelle prossime slide. 
Come si nota ora sono visibili alcuni 
dettagli e sono state rese più 
evidenti quelle dedicate agli 
Originali di Amazon Prime Video.
Sono state inoltre eliminate le 
scritte “prime” prima presenti su 
ogni riga e aumentato 
leggermente lo spacing verticale 
tra le varie righe di contenuti.



Questa versione porta l’immagine di 
copertina (e quindi di conseguenza il video 
trailer) a tutto schermo e di conseguenza il 
filtro per generi occupa una porzione 
inferiore, mantenendo inalterate le stesse 
funzionalità già presentate.

(In ottica di un restyling grafico questa 
rappresenta la mia soluzione preferita, 
perchè accentua l’impatto visivo della 
Home. D’altra parte la versione 1 contiene 
bottoni del filtro più grandi e quindi più 
facilmente utilizzabili.)



Attuale Proposta



Le miniature dei contenuti 
video riporteranno dei dettagli 
su anno, voto IMDb e numero 
di stelle dato dalla media dei 
voti degli utenti, per aiutare il 
processo di scelta. 
(es. 2019 • IMDb 8.5 • ★ 4.5) 

Si è inoltre aggiunto un 
piccolo dettaglio grafico per 
permettere agli utenti di 
distinguere i contenuti prime 
da quelli a pagamento, 
semplicemente guardando 
l’etichetta della miniatura. (in 
alto contenuto prime, in basso 
contenuto a pagamento).

La minischeda di un contenuto 
video, accessibile portando il 
cursore sopra una miniatura, 
non subirà sostanziali 
modifiche.

Nel footer sono stati inseriti i 
dettagli su anno, voto IMDB e 
numero di stelle, per una 
maggiore omogeneità con le 
miniature. 

Allo stesso modo oltre al tasto 
“+” già presente, è stato 
aggiunto quello per altre 
informazioni “i”, in modo da 
rendere il formato uguale al 
contenuto in copertina, 
presente nella nuova Home.

L’immagine dovrebbe inoltre 
avere una transizione 
automatica al trailer del 
contenuto video, così come 
proposto nell’analisi dello User 
Journey.



La pagina con la scheda di una 
serie TV (così come quella dei 
Film) non subirà modifiche 
sostanziali.

Sotto al titolo verranno ancora 
una volta definiti i dettagli di 
anno, voto IMDb e numero di 
stelle, per mantenere 
l’uniformità con il resto del sito.

Verrà poi aggiunta la modalità 
di voto da parte degli utenti, 
per mezzo di 5 stelle, con la 
possibilità di dare anche mezzi 
voti (es. 4,5 stelle), tramite dei 
bottoni a forma di stella posti 
vicino all’immagine del 
contenuto video.

L’immagine, così come già 
definito per le minischede, avrà 
una transizione automatica al 
trailer del contenuto video.



Francesco Romano


